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James Bond w erze streamingu

- ochrona marki 1 walka o znaki towarowe

Przejecie praw do produkcji nowych utworéw audiowizualnych o agencie 007 przez Amazon oraz wnioski o uniewaznienie znakéw

towarowych zwiazanych z tym kultowym filmem i bohaterem pokazuja, jak wielka maja one wartos¢ prawng i komercyjna. Nie tylko
chronij przed nieautoryzowanym uzyciem nazw, logo czy charakterystycznych symboli, ale takze zapewniaja producentom stabilne
2r6dlo przychodow poprzez licencjonowanie,

Katarzyna Jedynak-Gierada
rzecznik patentowy,
Kancelaria Patentowa Patpol

Prawa do filméw o Bondzie byly po-
dzielone miedzy Danjaq LLC, Metro-
-Goldwyn-Mayer (MGM) oraz innych
dystrybutoréw. MGM przez lata posia-
dalo prawa dystrybucyjne do serii, jed-
nak ich przejecie przez Amazon Prime
Video w 2022 1. otworzylo nowe mozli-
wosci, ale jednoczes$nie wzbudzilo py-
tania o przysztosc franczyzy.

Nowy rozdziat
w historii franczyzy

Amazon oglosil, ze przejmuje pelna
kontrole kreatywng nad przyszlymi pro-
dukcjami zwigzanymi z agentem 007.
Decyzja ta oznacza, ze studio, ktore do
tej pory bylo zarzadzane przez Barbare
Broccoli i Michaela G. Wilsona, zosta-
nie praktycznie wykluczone z proce-
su produkgji. Broccoli i Wilson, ktérzy
przez lata odpowiadali za kierowanie
seria i jej rozwéj, wkrétce ustapia ze
swoich rél producentéw.

A ta funkcja w takiej produkcji jak
James Bond jest kluczowa. Producenci
zajmuja sie nie tylko organizacjg cate-
go procesu filmowego, ale tez kontrolo-
waniem praw do realizacji kolejnych fil-
mow, decydowaniem o fabule, obsadzie,
oraz - co istotne w kontekscie wlasno-
$ci intelektualnej - negocjacjami doty-
czacymi praw do wykorzystania znaku
towarowego zwigzanego z marka Bond.

Zmiana producentéw wigze sie wiec
nie tylko z aspektami finansowymi
i kreatywnymi, ale takze z ryzykiem
dla rozwoju samej marKki, jej pozycji na
rynku oraz potencjalnych komplikacji

prawnych zwiazanych z ochrona wia-
snosci intelektualnej.

Zmiana sposobu dystrybucji
- wyzwania prawne
Wejscie w ere streamingu zmienia spo-
sob dystrybucji filméw o Bondzie i ro-
dzi nowe wyzwania prawne, Po prze-
jeciu MGM przez Amazon pojawilo sie
pytanie, czy nowe filmy o agencie ooy
beda dostepne wylacznie na Prime
Video, czy tez trafig do kin i na inne
platformy streamingowe.
Wyzwania prawne obejmuj3:
ekskluzywnos¢ licencji - czy filmy
beda dostepne wylgcznie na jednej
platformie, czy na wielu?
model dystrybucji hybrydowej - jak
beda ksztaltowa¢ sie okna dystry-
bucyjne? Czy nowe filmy beda mia-
ly premiere kinowa, czy od razu tra-
fig do streamingu?
prawa do archiwalnych produkcji
- wcze$niejsze filmy o Bondzie byly
licencjonowane réznym platformom
(Netflix, Hulu, HBO Max), co moze
prowadzi¢ do sporéw dotyczacych
praw do ich dalszej dystrybucji.
Kolejnym istotnym zagadnieniem
jest kwestia licencjonowania filméw
o Bondzie na réznych rynkach geogra-
ficznych. W przeszto$ci MGM i Danjaq
zawieraty umowy dystrybucyjne z roz-
nymi partnerami na calym swiecie, co
oznacza, ze prawa do streamingowa-
nia poszczegélnych filméw moga réz-
ni¢ sie w zaleznosci od kraju.

Waga praw do znakéw towarowych
w kontekscie filmow

Znaki towarowe, w tym te zwigzane
z filmami i kultowymi postaciami, sta-
nowig fundament szeroko pojetej eks-
ploatacji marki w réznych sektorach
rozrywki. Nie tylko chronia przed nie-

autoryzowanym uzyciem nazw, logo
czy charakterystycznych symboli, ale
takze zapewniaja producentom sta-
bilne Zrédto przychodéw poprzez li-
cencjonowanie i merchandising (to
zbiér dziatan marketingowych, ktoé-
ry ma zwiekszy¢ sprzedaz produk-
toéw poprzez ich atrakcyjna prezen-
tacje w miejscu sprzedazy).

W przypadku serii fil-
mow o Jamesie Bondzie zarza-
dzanie znakami towarowymi ma
Kluczowe znaczenie zaréwno pod
katem ochrony wizerunku marki,
jak i maksymalizacji zyskow. Reje-
stracja znakow towarowych pozwa-
la wlascicielom praw na skuteczne
przeciwdzialanie podrobkom oraz
wykorzystywaniu marki przez nie-
uprawnione podmioty.

Znaki towarowe ze stownym elemen-
tem ,James Bond” s3 zarejestrowane
w wielu jurysdykcjach, w tym w Sta-
nach Zjednoczonych, Unii Europejskiej
i Wielkiej Brytanii. Rejestracja obejmu-
je nie tylko produkty i ustugi zwigzane
z filmami, ale takze szeroki wachlarz
débr konsumpcyjnych, jak perfumy,
zegarki i odziez. Marka ,James Bond”
obejmuje wiele branz, w tym:

gry komputerowe i wideo - licencjo-

nowanie marki James Bond w branzy

gamingowej jest niezwykle dochodo-
we, czego przykladem jest seria gier,

w tym kultowe GoldenEye oo7 Relo-

aded, ktére odniosto ogromny suk-

ces i do dzi$ jest uwazane za jedna

z najlepszych gier FPS. Kazda nowa

gra wymaga odpowiednich umoéw li-

cencyjnych, a rejestracja znakow to-

warowych zapobiega nieautoryzo-
wanemu wykorzystaniu postaci czy
elementéw wizualnych;

odziez i akcesoria - ekskluzywne
kolekcje inspirowane Bondem, ta-
kie jak garnitury, zegarki (np. Ome-
ga Seamaster) czy perfumy, s3 wyni-
kiem $cistej kontroli wiascicieli praw
nad licencjonowaniem marKi;

gadzety i zabawki - modele samo-
chodéw Aston Martin, figurki kolek-
cjonerskie czy repliki gadzetow Bon-
da réwniez stanowia istotng czesé
przychodéw zwiagzanych z franczyza.

Czy slynne znaki towarowe
mozna uniewaznic?
Co ciekawe, wok4t marki Jamesa Bonda
pojawit sie prawny konflikt w zwigzku
z wnioskiem austriackiego biznesmena
Josefa Kleindiensta, ktéry zakwestiono-
wal prawo wlasnos$ci do kilku znakéw
towarowych zwigzanych z agentem 007y.
Zlozyt on wnioski o uniewaznienie ta-
kich znakéw, jak ,James Bond Special
Agent 007”, ,James Bond 007”, ,James
Bond” oraz slynnego zwrotu ,,Bond,
James Bond” na terenie Wielkiej Bry-
tanii i Unii Europejskiej. W przypadku,
gdy wnioskodawca taki jak Kleindienst
domaga sie uniewaznienia znakéw to-
warowych o takiej skali i znaczeniu, to
wspomniany wniosek musialby opie-
raé sie na solidnych podstawach, ktére
wskazuja na to, ze np. dana rejestracja
znaku towarowego nastapita w sposéb
niezgodny z przepisami prawa.
Sprawa ta pokazuje, jak trudne moze
by¢ wykazanie, ze dany znak towaro-
wy zostal zarejestrowany w sposob
niezgodny z przepisami. Dlugotrwa-
1a obecnos$¢ marki na rynku sprawia,
ze jej skojarzenia z filmami o Bon-
dzie s3 jednoznaczne. Nawet gdyby
Kleindienst uzyskal uniewaznienie
znakow, mozliwos¢ wykorzystania tych
nazw komercyjnie bylaby ograniczona
przez inne regulacje prawne. ©0®



